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*geneza projektu*geneza projektu

Nie znaleźliśmy, więc

zrobiliśmy TO dla siebie



*mniej to lepiej*mniej to lepiej

25 – 21 = 4 !



*go live*go live

TO jest dobre

dajmy to innym



*nazwa / pozycjonowanie*nazwa / pozycjonowanie

LEad GENeration HIT

legenhit



*oferta / korzy*oferta / korzyśścici

Pozyskanie nowych klientów

Obniżenie kosztów tele-mrk

Zwiększenie skuteczność reklamy

Usprawnienie follow-up

Wyeliminownie cold-calling

Większa wiedza o kliencie



*oferta / obni*oferta / obniżżanie proguanie progu

Darmowe testy (15 dni)

Niska cena / szybki ROI

Szybki set-up

Samograj

Prosta rezygnacja

[*nie ma nic drobnym druczkiem na dole strony]



*pierwsze podej*pierwsze podejśściecie

8/10



*nowe korzy*nowe korzyśścici

Monitoring konkurencji

Monitoring prasy

Profilowanie własnych baz



*definicja klienta*definicja klienta

Dyrektor handlowy w firmie B2B

Sprzedaje do średnich i dużych

Trudny produkt

Długotrwały proces sprzedaży

Duża marża / cena



*drugie podej*drugie podejśściecie

1/30



*kiepsko oj kiepsko*kiepsko oj kiepsko

3 nie trafione

6 nigdy się nie podłączyło

8 szuka „własnej drogi”

12 nie wie co zrobić z danymi



*re*re--startstart

Przedefiniowanie klienta

Outsourcing dla dużych

Partnerstwo dla małych 

... i nadal szukamy odpowiedzi...



...kto może mieć największe 

korzyści z usługi Legenhit?

mirek.wasowicz@legenhit.com


